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Rapporti

Le previsioni. Il fatturato scendera a 50 milioni
rispetto ai 200 dell’anno precedente, ma non si
fermano i piani di sviluppo e le alleanze strategiche

Bologna brucia
['anno migliore
della sua storia

Ilaria Vesentini

ra i protago-

nistidella sce-

naproduttiva

italiana sare-

mo quelli che

pagherannoil
conto piu salato di tutti all'emer-
genza Covid-19. E il dispiacere e
doppio, se non triplo, perché abbia-
mo appena annunciato il bilancio
record della storia fieristica di Bolo-
gna e i prepariamo a un 2020 con
risultati pariaun quartodell’anno
precedente. E questo doveva anche
essere I’anno in cui raccogliere i
fruttidei grandiinvestimenti su re-
styling e ampliamento del quartie-
re Michelino».

Non vede la meta piena del bic-
chiere, Gianpiero Calzolari, presi-
dentediBolognaFiere. L’aver archi-
viato un 2019 senza precedenti, con
quasi2oo milionidi eurodi fattura-
to (195,5 milioni per I’esattezza, il
14% in piu rispetto al 2018 e il +55%
sull'anno dispari 2017) e un margine
operativolordo di34,1 milioni (era-
no 24,9 nel 2017) si traduce di fatto
in un termine di confronto cosialto
darendere ancora piu indigesti gli
effetti del Covid-19. La stima per il
2020 édiarrivarea una cinquantina
di milioni di euro diricavi, ben che
vada e se sara confermatal’edizione

novembrina di Cersaie (che dovreb-
beslittare dal 28 settembre al 9 no-
vembre), dopoil rinviodi tutti glial-
trisaloni, da Cosmoprof a Eima fino
aZoomark. «Questa ostinazione nel
voler trovare a ogni costo una op-
portunita in unadisgrazia va smon-
tata. Mala pandemia - dice Calzolari
- e unalezione planetaria per capire
che il sistema globale va rivisitato,
cheitemidella salute e dell’ambien-
te non sono secondaria nulla. Que-
sto non significa chele fiere hanno
perso il loro ruolo strategico di in-
controfisico e strette di manotra gli
operatori, tuttaltro. Bologna sican-
dida a diventare la vetrina della
nuova economia incentrata sulla
sostenibilita sociale e ambientale».

La fiera, ricorda infatti Calzolari,
€ “l'ombelico” del mercato dove le
imprese riescono non tanto o non
soloavendere un prodottomaaca-
pirein modo immediato che succe-
de nelle piazze mondiali, come si
muovono i competitor, in che dire-
zione marcianole nuove tendenze.
«Prima, pero, di immaginare il
nuovo corso dei quartieri, occorre
cheil Governointervengain nostro
aiuto, perché le societa fieristiche
sono macchine complicate e saran-
nol'ultimo tassello del sistema eco-
nomico a ripartire. Un'emorragia
cosl prolungatanonsiargina da so-
la. Il sistema fieristico € un tassello

Calzolari:
serve

un tavolo
con il Go-
verno

€ un pac-
chetto

di aiuti

per salvare
le aziende

Il calendario di Bolognha

APRILE

EXPO SANITA

Mostra nternczionale al servizio cella sanitda e dell’'assistenza

LIBERAMENTE

Salone del tempo linero, del divertimento e dello vita allaria

apertq

OUTDOOR EXPO

Attrezzature, accessori, test, workshop ed esibizioni del settora

outdoor

ILMONDO CREATIVO

fondamentale per sostenere il ri-
lancio dei distretti produttivi del
made inItaly», incalza Calzolari.E
chiede a Conte un tavolo e aiuti
economici certi.

BolognaFiere non puo beneficia-
re in questo frangente neppure del-
la diversificazione geografica.
«Purtroppo in giro per il mondo
non va meglio che in Italia, sia a
Hong Kong che aLas Vegas (dovesi
svolgono Cosmoprof Asia e North
America, ndr) apeggiorarelasitua-
zione sanitaria ci si sono messe an-
che questioni socio-politiche», fa
presente Calzolari. Preoccupato

perchéin Europaalcuni saloni, co-
me Monaco, hanno gia calendariz-
zato ainizio autunno alcune grosse
manifestazioni.

A Bologna sono ripartitii cantieri
dopoillockdown per completareil
piano di restyling da oltre 130 milio-
nidiinvestimenti. «<Dopo otto mesi
di stop possiamo immaginare una
ripartenzain grande e siamo pronti
a riprendere il filo delle trattative
congelate con potenziali partner,
soprattutto esteri, per portare avan-
tile operazioni diaggregazioni eal-
leanze programmate».
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Percorso

di guerra.

Una schermata
del calendario
delle Fiere

che erano

in programma
a Bologna:
cancellate,
rinviate
oriprogrammate
per 'autunno
operil2021

Manager.
Antonio Cellie,
amministratore
delegato Fiere di
Parma,un
quartiere fieristico
ditrecentomila
metri quadrati.

Nel 2021 il gruppo
prevede un calo del
fatturatointorno
ai cinque milioni
dieuro dovuto

alla cancellazione
dimolti eventi
previsti

Digitale e nuovi saloni. Cellie: nel 2021
recupereremo il calo per lo stop Covid

Parma conferma
il piano d’investimenti

Natascia Ronchetti

J epidemia frena ma non fer-
maipianidisviluppodiFiere
diParma. Nonostanteloslit-
tamento di Cibus - il salone

internazionale dell’alimentazione
che costituisce il core business della
societa fieristica emiliana - resta in
piediun pianodi crescitache prevede
diraggiungere 8o milioni di fatturato
nel2024-2025. Unaumentodi oltre il
20% rispettoall’ultimo biennio, gra-
zie anche aiforti investimenti sul di-
gitale (il piano industriale 2019-2024
destina otto milioni di euro alle nuove
partecipazioni,a partire dalle piatta-
forme trasversali a tuttiisettoriin cui
opera la societa) e alla previsione di
ripianare nel 2021 parte delle perdite
che si accumuleranno quest’anno,
stimate intorno ai 5 milioni di euro.
«Siamo determinatiarecuperare
buona parte dei ricavi 2020 I’'anno
prossimo - dice Antonio Cellie, am-
ministratore delegato di Fiere di Par-
ma - assorbendo, non senza difficol-
ta, il grave colpo subito quest’anno
dal nostro settore. Daun lato abbia-
mo bassi costidistruttura, dall’altro
lato possiamo fareleva sulla strategia
di diversificazione nel digitale che
portiamo avanti da alcunianni. Fat-
tori che possono aiutarci nel breve a
mitigare i pesanti effetti del nuovo
coronavirus. Come tutte le fiere e gli
organizzatoriauspichiamo cheil pia-
no straordinario per il made in Italy
siadotatodirisorse per fare fronte ai
costi imprevisti sostenuti dalle fiere
inItalia. SI pensi soloai piani di pro-
mozione e comunicazione o agli anti-
cipi sull’incoming andati in fumo».
Cibus tornerala primasettimana
dimaggiodel2021e Cibus Tec (dedi-
cato alle tecnologie per il food) nel
mese di ottobre del 2022: Fiere di
Parmariprogramma e prosegue sul-

lastrada diunaintegrazione trafisi-
co edigitale che sostenga espositori
e buyer. Va in questa direzione la
piattaforma B2B MyBusinessCibus,
piazza virtuale pensata per dare
maggiore visibilita alle aziende
espositrici — ne coinvolge tremila- e
agli operatoridel food: uno strumen-
todifidelizzazione, oggiinitalianoe
ininglese,da giugnoanche incinese.
E si muove nella stessa direzione il
market place Antico Antico, legatoad
un’altra tradizionale vetrina par-
mense,Mercante in Fiera, rivoltaal-
I’antiquariato (potrebbe essere ri-
confermata in autunno).

11 solo canale digitale da solo gia
oggiriesceagarantire un fatturato di
quasitre milioni, confermandosi un
modello dibusiness basato sull'inte-
grazione sul qualela societa fieristica
continuaascommettere perl’espan-
sione. Conl’addio diMecspe — il salo-
neinternazionale delle tecnologie per
I'innovazione si spostaaBolognadal
2021 - Sisonoaperti nuovispazi, su-
bito riempiti da Mecfor, dedicato alla
meccanicaealla subfornitura, in col-
laborazione con Ucimu, che si terra
nel febbraio del 2021. Se poi e confer-
mato, in settembre, il Salone del
Camper, nuove opportunitaarrivano
conillanciodi Engeenering 4 Perfor-
mance, salone rivolto al motor sport
che,inpartnership con Autopromo-
tec si svolgerain dicembre.

L’attenzione adesso e alta per il
Forum —il 2 eil 3 settembre — chean-
ticipa Cibus e che si propone come
piattaformafisicadiconfronto tragli
espositori del salone del food e del
suo gemello CibusTec. «Mauna cosa
e certa, lacrisi seleziona il mercato e
il calendariofieristico — osserva Cellie
-.Questo costringeratutti asostenere
sololefiereleader enonduplicatiea
costruire alleanze».
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